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3.1 Andlisis de la muestra 3.1.1 Analisis sectorial
El objetivo de este segundo estudio es analizar el Chain, Manufacturing, Products y Corporate. Aborda Cada sector de la industria tiene un grado de companias de diferentes sectores y tamafios, con el
estado actual de la industria esparola frente a la diferentes iniciativas que se estén llevando a cabo digitalizacion o un interés por la innovacién distinto. fin de comprender la situacion general de la industria
transformacion digital. Para ello se ha colaborado en los sectores, asi como la identificacién de nuevas Es por ello que se ha llevado a cabo un anélisis de espafiola desde varios puntos de vista.
con empresas de més de 8 sectores diferentes. El oportunidades y desafios potenciales.

estudio esté referido al anélisis de la tecnologia
aplicada en cuatro dominios de la industria: Supply

Datos relevantes:

Mas del 78% de las compaiiias encuestadas son empresas internacionales con oficinas en Europa y otros continentes,

de las cuales el 64% opera en mas de 10 paises.

La mayoria de encuestados son altos directivos. La mitad de las companias entrevistadas se consideran lideres de sus

respectivos sectores.

La mitad de las empresas participantes estén planificando la diversificacion a otros sectores.

Gréfico 1. ¢ En qué industria se enmarca la compaiia o unidad de negocio?
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3.2 Digital Supply Chain

El gran objetivo de la digitalizacién de la cadena
de suministro es conseguir una mayor integracién
de todos los procesos y agentes involucrados en la
cadena de suministro tradicional. Ello permite una
monitorizacion del producto desde la extraccion
de las materias primas hasta la venta del producto
terminado, pasando por todas las fases previas de

logistica y fabricacién requeridas.

3.2.1 Situacion actual

Para entender la situacion actual del sector se ha
analizado la gestidon de las empresas en funcion
de los procesos relacionados con la cadena de
suministro, desde la planificacion hasta el servicio

post venta.

En el andlisis realizado destaca el grado de
maestria en "Transporte y distribucion de producto
terminado”, donde el 14% de los entrevistados

consideran que gestionan los procesos logisticos

con avances de la industria 4.0; y otro 23% de los
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entrevistados considera que los gestionan con
"Excelencia Operacional”. También son significativos
la “gestién del stock” (9% usan procesos 4.0 y un
27% han alcanzado la excelencia operacional) y el
"servicio post-venta”, con figuras similares.

Por el contrario, resaltan las carencias de
"monitorizacion centralizada” y la falta de

"flujo de informacién entre proveedores y linea

de produccién”, alcanzando un 27% vy 23%
respectivamente. Su falta de progreso se debe, en
parte, a su baja evaluacién en las prioridades de las
empresas a esos apartados, como se muestra en

el gréfico de la valoracion de la industria, en el que
son los dos procesos con menor puntuacién. Esto
queda reflejado también le intencion de inversién de
las empresas, donde estos procesos tienen menor
porcentaje de inversién que el resto. Asi pues,
Control Tower y flujo de informacién con proveedores
tienen una mayor capacidad de crecimiento aunque
el impacto potencial, que prevén las empresas, es

menor.

Es notable el avance realizado en la implementacion
de procesos de la industria 4.0 desde el afio pasado.
En 2018 el resultado reflejaba que en muchos
procesos ninguna empresa habia aportado medidas
de la industria 4.0. Sélo un porcentaje pequefio de
empresas tenia implantadas soluciones digitales en
alguno de estos procesos. La gestion de procesos de
industria 4.0 ya esta presente en toda la cadena de
suministro aunque con bajos porcentajes, mientras
que el afo pasado estaban presente solo en 4 de las

actividades.

3.2.2 Relevancia de cada proceso para
la industria

Digitalizar la cadena de suministro mejora aspectos
de comunicacién internos y minimiza los problemas
de servicio a través de sistemas de monitorizacién

continua. Una "Digital Supply Chain” consigue una

integracién de los procesos mejorando planificacion,
logistica, aprovisionamiento y servicios post-venta

gracias a la centralizacion de la informacion y el flujo
constante de datos sobre la situacién de los distintos

factores que afectan a la cadena de suministro

Mas del 50% de las empresas afirman que sus
procedimientos de Supply Chain ya se gestionan
mediante un sistema informético, aunque aun hay
muchas empresas que tienen altos porcentaje de
procesos manuales. Los procesos de “transporte

y distribucion de producto terminado” y “gestion

de materias primas en el almacén” son los que

mas destacan en implementacién de Industria 4.0
aunque en todos los procesos se observa un inicio de
digitalizacion.

Para las companias entrevistadas los tres procesos
més importantes son la planificacion de la cadena
de suministro, el grado de trazabilidad a lo largo
de la cadena de suministro y la planificacién de la
demanda. Por el contrario, como se ha explicado
previamente, la monitorizacién centralizada y el
flujo de informacién entre proveedores y la linea de

produccién son los procesos con menos importancia.

3.2.3 Planes de inversion

Cerca de un 70% de las compafias entrevistadas
tienen planificado invertir en los procesos
mencionados de aqui a més de 3 anos, siendo el
grado de trazabilidad y la planificacién de la cadena
de suministro los dos procesos en los que un menor
porcentaje de no inversidn se ha obtenido (un 9% de

las empresas no tienen planificado invertir en ellos).

Como consecuencia de la situacion actual de las
empresas, la mayoria de las companias entrevistadas
tienen el objetivo a corto plazo de mejorar en
planificacion de la cadena de suministro, grado de
trazabilidad e informacién a los clientes sobre el
estado de los pedidos. El “Flujo de informacion entre
proveedores y la linea de produccién” es uno de
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los aspectos que mas incertidumbre genera dado

que algunas empresas apuestan por una inversion
inmediata en ello mientras que otra cantidad similar
de empresas no tienen planeada ninguna inversion

proximamente.

El transporte y la logistica, que son el proceso mejor
gestionado, es en el que se espera menor inversion,
teniendo un 32% de compafias que no tienen

planeado ninguna inversion.

En comparacién con el afio pasado, se aprecia un
aumento en la implementacion de tecnologias de
la industria 4.0 en apartados como la informacién
proporcionada a los clientes sobre el estado de

los pedidos, que es el proceso por el cual mas
companias tienen pensado invertir el afio que viene;
también han crecido las intenciones de implementar
procesos tecnoldgicos 4.0 en la trazabilidad de la
cadenay el aprovisionamiento, lo cual esta en linea
con la importancia que le dan las empresas a esos
procesos, dado que son los que mayor valoracién
tienen.
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3.2.4 Graficas y datos
¢Cémo gestionan actualmente las empresas todos ¢ Prevé invertir en mejoras en sus procesos de
os procesos relacionados con el Su ain’? mportancia u ain?
| | d IS ly Chain? I t S ly Chain?
Planificacion de la demanda 9% 32% 32% 23% ) 5% 27% 45% 9% 18%
Planificacién de la cadena de suministro 5% 27% 41% 23% ) 5% 36% 41% 14% 9%
Aprovisionamiento de materias primas 9% 9% 55% 23%) 5% @ 23% 55% 5% 9%
Flujo de informacion entre proveedores y la linea de produccién 23% 27% 32% 14% | 5% @ 32% 32% 5% 32%
Gestion de material primas en el almacén 5% 14% 45% 27% 9% 23% 50% 9% 18%
Transporte y distribuién del producto terminado 9% 23% 32% 23% 14% 27% 18% 23% 32%
Informacién proporcionada a los clientes sobre el estado de sus pedidos 5% 14% 50% 27% ) 5% @ 50% 27% . 5% 18%
Servicio Post-venta 14% 18% 32% 32% ) 5% A 41% 14% 27%
Control Tower (monitoriazacion centralizada) 27% 23% 41% 5% 5% @ 18% 32% 27% 23%
Grado de trazabilidad a lo largo de la cadena de suministro 0% 27% 50% 18% | 5% 45% 27% 18% 9%
. No procedimentado . Si, en el préximo afio
. Pocos estandares y/o gestion manual . Si, en los proximos 2-3 afios
. Sistema informatico y algunos KPls . Si, en mas de 3 afios
. Sistema y Excelencia Operacional . No

. Proceso 4.0 (Big Data, Analytics, Blockchain...)

Gran variabilidad en el grado de madurez servicio al cliente global. centralizada de la misma, propiciando una
de Control Tower y Flujo de informacién vision en silos, que impide que la planificacion
con proveedores. Coincide con que son los La Planificacion de la Cadena de Suministro pueda ser optimizada y planificada con un
procesos con menor valoracién en el ranking @ se mantiene este afo como el proceso enfoque global.
de importancia. considerado méas importante junto con la

trazabilidad, por otra parte la visibilidad ientras que en 2018 habia pocas actividades
Mayor inversion prevista en “Trazabilidad” e aportada por un Control Tower y el flujo de soportadas por tecnologias 4.0, en 2019

f@; “Informacién de los pedidos a los clientes”. informacion con proveedores estan en la todos los procesos cuentan con alguna

Se atiende con mayor rapidez una demanda Ultima posicion. empresa que ha implementado tecnologias 4.0
del mercado que el apoyo a las operaciones Esto nos muestra un distanciamiento entre
propias para mejorar la rentabilidad y el la Planificacién y el la monitorizacién
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3.3 Digital Manufacturing 3.3.2 Relevancia de cada proceso para

Se aprecia una gran mejora en los procesos, en la industria

comparacion con 2018, por la reduccién de procesos

La digitalizacién de los procesos productivos se basa
en la integracién de los procesos de fabricacion

con el producto final a través de la sensorizacion,

las plataformas digitales (Internet of Things), la
automatizacion de los procesos de fabricacion y la

integracion maquinas-procesos.

La digitalizacién de los procesos de fabricacion se
ha implementado mediante nuevos procesos como
el “Design For Manufacturing” DFM y el “Computer
Integrated Manufacturing” CIM, que permiten un
alto grado de personalizacién y una elaboracién
conjunta entre procesos para minimizar los tiempos
de espera y los recursos, asi como aumentar la

eficiencia en la produccién.

3.2.1 Situacion actual

La situacion actual de los procesos de digitalizacion
de la fabricacién demuestra que al menos un cuarto
de las empresas entrevistadas consideran que tienen
excelencia operativa en alguno de los procesos
aunque también hay un pequefio porcentaje

de empresas que no tienen todos los procesos

procedimentados.

Mientras que la “"Gestién del mantenimiento”,

los “Planes de control de calidad”, el “Grado de
trazabilidad existente durante toda la distribucién
de los productos” y la “"Gestion de la mejora de

la produccién en la fabrica” son los procesos con
mayor desarrollo (hasta un 75% minimamente
informatizado), la “Secuenciacién de la produccion”,
la “Logistica interna” y la “Identificacién de los
materiales a lo largo de los procesos de la planta”
son areas con méas procesos manuales o carentes de

procedimiento.
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que se gestionan de manera “no procedimentada”.
Esto es la causa del aumento de las empresas

que tienen “pocos estandares para la gestion

de procesos de produccion” en 2019, reflejando

que se esta haciendo un esfuerzo por parte de las

companias para mejorar la gestién de sus procesos.

El principal objetivo del “Digital Manufacturing” es
conseguir una mejor gestion de todos los procesos
de fabricacién a través de un control integrado

de los recursos, procesos y servicios. Consiste en
una monitorizacién absoluta de los aspectos de la
produccién de manera que se recopile y centralice
la informacion de todos los sensores de los equipos
asi como de los recursos (mano de obra, material,

maquinaria) de las plantas de produccién.

El desarrollo de plataformas unificadas para la
gestién del flujo de informacién del ciclo de vida

del producto, como la del sistema de ejecucién de
fabricacién (MES), se han desarrollado con el objetivo
de utilizar los recursos al alcance de la fabricacién
digital, que ofrece la opcion de monitorizar, mapear
y gestionar todos los aspectos del proceso de un

producto.

La planificacién de la produccién y la secuenciacion
de la produccién son los procesos de produccion
que mas importancia tienen para las companias
entrevistadas, lo que esta en consecuencia con

la intencidn de inversion en esos procesos el afio
que viene; estdn muy seguidas por la gestién del
mantenimiento, la monitorizacion (OEE) de los
equipos y los planes de control de calidad. Por otro
lado, la logistica interna aparece como el proceso
menos importante, seguido de la identificacion de

los materiales a lo largo de los procesos de planta.

3.3.3 Planes de inversiéon

Mejorar los rendimientos de la planta de produccién
es siempre el objetivo de los procesos de fabricacién,
asi, una optimizacion de los tiempos de espera, el
material y el uso de los recursos se vuelve capital en
el buen funcionamiento de una compania. No es de
extrafiar que mas de la mitad de los encuestados
(60%) coincida en que dos de los procesos que

requieren una inversion inmediata son la planificacion
de la produccién y la mejora de la produccién en la

fabrica.

Por el contrario, los planes de control de calidad son
el proceso productivo en el que menos se piensa
invertir a corto plazo o en el que no se piensa invertir

en el futuro.

En la gréfica se aprecia un aumento, en comparacion
con 2018, en la intencién de invertir en mejoras de
los procesos productivos. Mientras que en 2018 el
porcentaje de “no inversién” estaba cercano al 30%
de media en los procesos (con procesos superando
el 50%) este afio apenas supera el 10% y hay una
mayor predisposicion a invertir inmediatamente en
mejoras relacionadas con la industria 4.0. Luego ha
subido alrededor de un 20% la intencién de invertir

en mejoras en los procesos productivos.
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3.3.4 Graficas y datos

Planificacion de la produccién

Secuencia de la produccion

(flujo de informacién para el aprovisamiento de material a las lineas)

Monitorizacién del rendimiento (OEE) de todos

¢ Cémo gestionan actualmente las empresas todos

25%

40%

Logistica interna
30%

los equipos de la planta

Gestién de mejora de la produccién en la fabrica 5% 20%
Identificacién de los materiales a lo largo de los procesos de la planta 5% 30%
Planes de control de calidad 5% 20%
Grado de Trazabilidad existente durante toda la distribucion de los productos A 20%
Gestién del mantenimiento 5% 20%

Se registran mejoras en la trazabilidad

o) mejoras

Ve durante la distribucién de los productos, en
los que la intencién de inversion ha subido
notablemente.
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. No procedimentado

. Pocos estandares y/o gestion manual
. Sistema informatico y algunos KPls
. Sistema y Excelencia Operacional

. Proceso 4.0 (Big Data, Analytics, Blockchain...)

Los planes de control de calidad estan entre los

procesos méas importantes aunque son lo que generan

P
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¢ Prevé invertir en mejoras en sus procesos de

los procesos relacionados con el Manufacturing? Importancia Manufacturing?
35% 35% 0% 65% 15%  10% 10%
30% 20% ) 5% 50% 30% 5% 15%
45% 20%| 0% 45% 35%  10% 10%
g0 30%_ 0% 45% 35%___ 15% 5%
& 25% N @ 60% 25% 10% 5%
U & 40% 40% _ 15% 5%
) ) ()
S0 30% S 35% 35% __ 10% 20%
35% 40%| 0%
g o @ 45% 20% 20% 15%
45% 25% ) 5%
50% 0% | 0% 15%
. Si, en el préximo afio
. Si, en los préximos 2-3 afios
. Si, en més de 3 afios
. No
La poca inversién prevista para la La logistica interna a pesar de tener la valoracion
Secuenciacién de la produccién concuerda mas baja en el grafico de importancia, tiene una alta
con la prioridad que le dan las empresas intencién de inversion.

menor intencién de inversion en los préximos anos. Se
observa una pérdida de objetivos enfocados a la mejora
en la calidad.

encuestadas. La gestién de mantenimiento
también tiene una prioridad alta ademés de
muchas iniciativas de inversion.
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3.4. Digital Products entrevistadas cuentan con alglin medio para lanzar Gréfico 9. ¢ Prevé invertir en mejoras en los procedimientos de creacién de nuevos productos?
nuevos productos mientras que solo un 4% reconoce

Los productos digitales han de estar en armonia con no usar ningun procedimiento especifico para ello. Esto

la revolucién digital que se esté viviendo. Por ello se resalta la importancia del proceso de lanzamiento de

personalizan y refinan con el objetivo de ajustarse con nuevos productos en las empresas.

.« s . . 0, )
mayor precisién a las necesidades de los clientes que 50% 22% 14% 14%
sirven o las tareas que han de realizar En la encuesta, la importancia de la calidad de los
procedimientos de creacién de nuevos productos ha
El 60% de las compaifas tienen un procedimiento de alcanzado una nota media de 4,4; demostrando la @ si, en el proximo afio @ S en més de 3afios
: 4 o importancia que tiene, para las empresas encuestadas, Si, en los préximos 2-3 afios No
lanzamientos de nuevos productos, de éstos, un 39% P

cuentan con un departamento de organizacién del una buena procedimentacion a la hora de innovary

proceso para controlar las diferentes fases y rendimientos lanzar nuevos productos al mercado.

mostrados por el producto. El 96% de las compariias

d También la prevision de inversion se ha
Z incrementado y la mitad de los encuestados

Gréfico 8. ; Cémo gestionan actualmente el proceso para crear nuevos productos desde su . L
L . . prevé invertir el proximo afo, lo cual
conceptualizacién hasta la industrializacién? también corrobora el interés de las empresas

consultadas en este proceso.

Las empresas encuestadas muestran una

mayor preocupacién por los procesos de

. Existe un procedimiento y un departamento de organizacion creacion de nuevos productos que en anos

de este proceso.

anteriores.
. Existe un procedimiento.
. Se cuenta con una herramienta de gestién de innovacion. El 60% de empresas entrevistadas cuenta
' Se cuenta con una herramienta de gestion de la innovacion con un procedimiento estandarizado para el

y la organizacién completa se ve movida a participar en los lanzamiento de nuevos productos y el 36%

procesos. . .
cuenta con algun tipo de herramienta; solo el

. Proceso 4.0 (Big Data, Analytics, Blockchain

4% no tiene un procedimiento estandar para el

lanzamiento de nuevos productos.

Las empresas sin procesos estandarizados
para el lanzamiento de nuevos productos se

han reducido a la mitad con respecto a 2018.

La necesidad de soluciones digitales se plasma

como realidad en las expectativas de inversion de las
compafiias entrevistadas. La mitad de las empresas
tienen la prevision de invertir en los procesos de creacion
de productos digitales el afo que viene, un 36% tiene
previsto invertir en los proximos afios y solo un 14% no
tiene planes de invertir en “Digital Products” en el futuro.
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la mitad de las empresas cuentan ya con un plany

3.5 Digital Corporate

estan obteniendo rédito de ello.

La Transformacién Digital es una realidad. La

imperiosa necesidad de adaptarse a un entorno Asi pues, la transformacion digital es una realidad

evolutivo y digital requiere que las empresas hagan que se esta implantando en empresas de todos los

un esfuerzo para transformar sus procesos y sus sectores y son muy pocas aquellas que no tienen

métodos de gestion de tal manera que puedan previsto un cambio en el futuro. Esta realidad se hace

competir en el mercado y reducir las ineficiencias. patente si se comparan los resultados con el afio

pasado, en el que se aprecia sencillamente cémo las

Muestra de ello es que de las empresas empresas con plan de transformacién digital se han

entrevistadas, un 96% tiene el objetivo de la incrementado un 28%, hasta el 78%, mientras que las

que no tienen intencion de llevar a cabo uno se han

reducido un 20%, hasta sélo el 4%.

transformacion digital en el futuro contra un 4% que
no tiene plan de transformacién digital ni tienen
previsto realizarlo préximamente. Aproximadamente

Gréfico 10. s Tienen las empresas planes de transformacién digital?

Se cuenta con un plany, ademés, 26%
ya se estan obteniendo resultados 46%
Contamos con un plan de transformacion digital, 24%
pero todavia no se estd poniendo en marcha 329%

No, pero esté previsto llevarlo 26%
a cabo en el préximo afio .
(]

No, y no esté previsto realizarlo 24%
en el préximo afio 4%

)

@ 2013 @ 20109

Las empresas con planes de transformacién digital se han incrementado un 28%, hasta el 78%, mientras que las

que no tienen intenciéon de llevar a cabo uno de estos planes se han reducido un 20%, hasta sélo el 4%.

ﬂ Se aprecia un incremento considerable de las de las empresas siguen sin un plan en el corto plazo,
- .
>0 empresas con un plan para transformacién cuando antes el 24% de las empresas estaban en esta

digital y con resultados tangibles y solo el 4% situacion.
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Hay un amplio campo de mejora en identificar y
gestionar el conocimiento relativo en industria 4.0 en
las organizaciones. Como refleja el gréfico siguiente,
el 89% de los encuestados no cuentan con una
matriz de competencias de los conocimientos que
deberian conocer de la industria 4.0, de ellos, mas
de la mitad consideran que tienen los conocimientos

identificados pero no se gestionan.

En contraste con el afo pasado, esta pregunta se

ha hecho de manera especifica para competencias

debe conocer de la industria 4.0?

Esta etapa de transformacion no solamente es un
cambio de tecnologias, también tiene un claro efecto
sobre el modelo de negocio, modelo econémico,
forma de trabajar... lo que repercute directamente
en el modelo de gestién del talento en cualquier

compafia.

Actualmente los conocimientos que los trabajadores
consideran indispensables estan relacionados con

las nuevas tecnologias. En la encuesta de 2019 nadie

P
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asociadas a las nuevas tecnologias, por lo que no
refleja la percepcion de una empresa sobre sus
competencias en el sector, sino sobre los avances

tecnoldgicos que podrian haber implantado.

Esta situacién puede provocar retrasos o esfuerzos
fallidos en la implantacién de nuevas tecnologias
dado que la mejor forma de alinear los resultados de
la empresa es tener una metodologia que asegure
el conocimiento necesario para no perder poder de
mercado.

Grafico 11. ;Se identifican en una matriz de competencias los conocimientos que cada persona

.No

. Si estan identificados, pero no se gestionan con una matriz de
competencias

. Si estan identificados y ademas se gestionan con una matriz
de competencias que incluye el nivel actual y requerido para
empleado

ha considerado indispensable el trabajo manual. Los
apartados que han destacado son: conocimiento

y manejo de datos (Big Data), Capacidad Analitica
(Analytics) y conocimiento de gestion de procesos y
ciberseguridad. Ademés ha crecido el interés por el
conocimiento sobre la implementacién y desarrollo
de software mientras que el conocimiento sobre

maquinaria ha descendido.
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Gréfico 12. ;Cudles son los conocimientos de sus trabajadores que considera indispensables de cara al futuro?

I Conocimiento y manejo de datos

Organizacién y gestién de procesos

Técnicas y procesos de fabricacién

Analytics

Programacion de méquinas y automatica

Maquinaria

Desarrollo de software y su implementacién

Trabajos manuales

1l
P

Se mantiene el interés por el “Conocimiento y manejo de datos” como primera competencia necesaria en la
empresa, asi como también se aprecia el aumento en Analytics, desarrollo de software y ciberseguridad como

competencias en la compania.

Por otra parte se observa que disminuye el interés de las companias en conocimientos de organizacion y gestion
asi como en técnicas y procesos de fabricacion, lo que podria representar desafios para adaptar las tecnologias
a la situacion de negocio de la empresa. Nuestra interpretacion es que ya se dan estas capacidades como algo

inherente a la propia empresa.

Puesto que las capacidades necesarias no estén claras, la formacion tampoco se ha desarrollado acorde al

porcentaje de empresas con iniciativas en marcha (<50%).
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Debido a la incertidumbre provocada por las
capacidades necesarias por los empleados, la
dificultad para identificar los conocimientos y la falta
de gestion del conocimiento mediante matrices de
competencias, no se han desarrollado planes de

resaltadas dado que este afio se ha hecho una
pregunta sobre formacion en planes de la industria
4.0 especificamente. Esto demuestra que hay sélo un
25% de planes de formacién relativos a tecnologia
4.0.

formacién adecuados a la transformacion digital.

Actualmente solo un cuarto de las empresas ! ! -
Esto es un riesgo para la correcta implantacién

participantes tienen planes de formacién en nuevas L ]
de las iniciativas asi como puede ser causa de la

tecnologias y de éstos, la mitad no lo actualiza con iy -,
alta preocupacion por las empresas en la gestién

frecuencia, lo cual puede ser contraproducente en un . o
del cambio, por tanto se deberia incrementar los

mundo tan adaptativo y con tanto cambio. iy )
esfuerzos en formacién en nuevas tecnologias.

Cabe resaltar que esta parte de la encuesta no trata
de explicar los planes de formacién de las empresas

Gréfico 13. ;Existe un plan de formacién de industria 4.0 actualizado anualmente para cada
persona?

.No

’ Si existe y se actualiza al menos anualmente

‘ Si existe, pero se actualiza con poca frecuencia

El 78% de las compaiiias tiene planes de transformacion digital a implementar en los siguientes afios.

Esto confirma que las empresas encuestadas estan empezando a presupuestar inversiones en industria 4.0, sin
embargo, es necesario definir los perfiles y capacidades requeridas y los planes de formacién adecuados para
asegurar el éxito de los planes de transformacion.
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3.6 Paradigmas

Actualmente hay tres paradigmas que lideran segun
la percepcion de las compafiias: Integracion vertical
y horizontal, Servicios de nube y la impresién en

3D (additive manufacturing), aunque el resto de
parametros no han distado mucho, lo que refleja una
gran integracién de la digitalizacion en la innovacién

empresarial.

Todos estos paradigmas demuestran el cambio

transformacional de las empresas que buscan

P
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un mayor control de toda la compafiia a través

de sistemas de gestion que integren todos los
departamentos de la empresa de manera que se
tenga un mejor sistema de tracking y control que
se pueda actualizar y gestionar desde cualquier
lugar. Todos los sistemas disefiados para compartir
informacion, que son los paradigmas con mas
percentil después, implementan el flujo de
informacion y la capacidad de gestion.

Gréfico 14. ;Cuales son los paradigmas mas punteros actualmente en las empresas?

m

Mobility m E@
Internet of things m S)

Autonomous robots

)

Simulation d ]

Cloud

Addivite manifacturing

Cyber security

New human interfaces 4

RPA w@

S
Y

Blockchain
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En linea con los paradigmas expresados manufacturing” y la ciberseguridad son otros Las inversiones para los proximos afios han road map a largo plazo para tener un proceso
anteriormente, las comparnias entrevistadas tienen aspectos a destacar. sufrido cambios salvo en Big data e IA y en continuo de mejora.
previsto potenciar su tecnologia con especial loT que se mantienen a la cabeza.
hincapié en loT “Internet of Things” y Big Data y : . ) Han bajado los aspectos relacionados con Es interesante como ha habido cambios en los
o . Es digno de mencidn la baja apuesta por New
Artificial Intelligence, que son los dos parémetros simulacién y human interfaces. paradigmas considerados mas punteros.

Human Interfaces y Simulacién. Las razones

més destacados con un 17% de coincidencia. Igual New human interfaces y simulaciones has

para no invertir podrian ser la baja madurez de

que anteriormente, los servicios de nube, el “additive ) Es importante estudiar y entender las sufrido reducciones importantes.
las tecnologias o falta de un retorno claro en la
. . necesidades del negocio asi como lo que Esto puede representar el riesgo de que las
inversion.
cada tecnologia pueda aportar y elaborar un empresas inviertan en modas mas que en

tecnologias.

Grafico 15. ;En qué paradigmas se van a focalizar las compaiiias en los préximos 2 afos?

2018 2019

! Big Data & Artificial Intelligence m
|
|
: Internet of Things m
' Autonomous robots m NP '
| |
| |
| Mobility m g d .
Cyber security m =
Horizontal and vertical integration m

Simulation

Blockchain d l w
RPA d T d

ﬂ Big Data & Artificial intelligence e Internet of los que se tiene mayor foco. Aumentando su distancia
S

o/ . . . . .
2 Things se mantienen como los paradigmas en considerablemente con el resto de paradigmas.
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3.7 Conclusiones

Dentro de los objetivos de las empresas, destacan

la reduccién de costes directos e indirectos y la
mejora del valor directo. La mayoria de las companias
coinciden en que se debe mejorar internamente

los procesos y reducir costes innecesarios gracias

a los nuevos sistemas de analisis de procesos,

monitorizacion y gestidn total de la empresa..

Gréfico 16. Objetivos a alcanzar con la Transformacién Digital

Mejora del servicio y la calidad
prestados al cliente

Reducir los costes directos

Mejorar el valor directo
aportado

Reducir los costes indirectos

Mejorar la disponibilidad
de productos y servicios

Asegurar la fiabilidad
de las entregas al cliente

Desarrollar nuevos canales
de venta

Seguridad

Mejorar el rendimiento
de los proveedores

Reducir el capital circulante

Otros
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Planificacién de la secuenciaciéon

La necesidad de reducir costes directos se ha

% incrementado y llega a un 20%, mientras que

la mejora en el servicio y la calidad ha bajado
de un 18% a un 10%.

% Esta tendencia al ahorro puede definir el

rumbo de las iniciativas en el futuro, mas
focalizadas en la reduccién de costes (directos
e indirectos) y el aumento de los beneficios
mediante ahorros en calidad y una reduccién
del capital circulante.

Se ha determinado que las mejores vias de
accion para lograr los objetivos anteriores son los

Automatizacion
Produccién

Planificacién de la cadena
de suministro

Aprovisionamiento

de la produccion

Logistica Interna

Mantenimiento

Planificacion de la demanda

Customer service
Transporte
Calidad

Otros
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procesos que aumentan e refuerzan la produccion.
Los aspectos a destacar son la automatizacién,

la produccién y la planificacion de la cadena de
suministro. Estas palancas, dado su alto nivel de
cooperacion, dan la opcidn de buscar sinergias en el

proceso productivo.

Cabe destacar la similitud de los resultados con el
ano anterior, demostrando que la industria tiene
claras las mejores soluciones para incrementar el

rendimiento en base a su experiencia.

Gréfico 17. Palancas identificadas para la obtencién de los objetivos anteriores

@ 08 @ 2019
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La automatizacion sigue siendo considerada La percepcion de las empresas sobre las barreras la innovacion también tendera a reducirse con la desarrollo de soluciones mas intuitivas y adaptadas a
la opcidn con mayor potencial para ahorrar principales en la transformacién digital mantienen entrada de nuevas generaciones en la industria y el las necesidades de los clientes.
costes. las mismas tendencias que en el afo anterior. La
percepcion de la resistencia al cambio dentro de
Los aspectos relativos a la produccién han las compafiias ha crecido mientras que las dudas
ganado importancia en este Ultimo afio sobre el beneficio de la digitalizacién se estéan
pasando de un 10% a un 17%. despejando al haberse reducido. A medida que més ‘
compafias vayan adoptando sistemas derivados de %t
Llama la atencién la poca relevancia que tiene la transformacién digital y se vean los resultados,
el mantenimiento que puede ser ampliamente se irdn acumulando casos de éxito que ayuden a
beneficiado por tecnologias de industria 4.0. la aceptacion de la digitalizacion. La resistencia a

Gréfico 18. ;Cuales son las barreras principales en la transformacién digital?

Falta de formacién de los trabajadores

EEE—— y e
Flt de modelos o scbre oz cue vabair D) 0 )

Inversiones muy altas

Limitaciones tecnoldgicas por la infraestructura
actual en las empresas

I Dudas sobre los beneficios obtenidos de las
I inversiones

No involucracion de avances tecnoldgicos en los
objetivos estratégicos de las empresas

Preocupacion sobre los problemas que puedan
traer las nuevas tecnologias

|
|
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Las barreras mas importantes a la

digitalizacién industrial son la resistencia

al cambio y la falta de formacién, lo cual 25% Esta preparada tanto para la implementacién como
es congruente con la falta de planes de el desarrollo de nuevas tecnologias de manera completa

formacién.

La preocupacién sobre los problemas que

. o H rroll rimer roximacion
puedan traer las nuevas tecnologias es la que 50 o RS |2 ietas aproximaciones

de nuevas tecnologias
se ha valorado como menos relevante, lo que

nos da a entender la confianza de las empresas

en los nuevos paradigmas tecnoldgicos.
Las empresas comienzan a ver los beneficios 1 1 %
que la Industria 4.0 puede aportar en sus N\ 4

procesos.

La resistencia al cambio y a la innovacion o) Esta preparada para la implementacion y desarrollo
1% e
N7

Ha desarrollado planes de negocio completos
para nuevas tecnologias

y la falta de formacién de los trabajadores de primeras aproximaciones de tecnologias

contintan siendo el mayor freno dentro de las
empresas para la transformacién digital

La recopilacién de datos a lo largo del proceso l 4% No esta preparada

y su tratamiento se mantienen como los

principales paradigmas para conseguir reducir
costes

La facturacion anual de las compafiias esté
alineada a su interés e inversidn en innovacidn

tecnoldgica.
Gran evolucion; el 50% de las companias encuestadas ha desarrollado sus primeras aproximaciones a nuevas

tecnologias y el 25% considera estar preparada para la Implementacion y el desarrollo de nuevas tecnologias
dentro de sus compariias

Nivel de preparacién General para el nuevas tecnologias de manera completa ha crecido 5 Las empresas tienen claro que la transformacion
. . veces su tamano original, y la mitad de las empresas digital es el método para lograr esas ventajas
salto a la industria 4.0 entrevistadas estdn comenzando aproximaciones a la competitivas que consiguen afianzar las posiciones
transformacion digital. de mercado en sectores competitivos.

A la vista de los resultados de las encuestas, se

puede afirmar que la transformacién digital esta

: . . Ademés se ha reducido el nimero de empresas que
activa en muchos sectores de la industria y que es P 4

. no estén preparadas para las nuevas tecnologias 4.0
una apuesta creciente por parte de las empresas

, . . n 4%, | ne men n terci | afi
lideres del mercado. El porcentaje de compafiias a un 4%, lo que supone menos de un tercio del afio

. . anterior.
que esté preparada para implementar y desarrollar
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4. Metodologia

La estructura metodoldgica se basa en una encuesta
cuantitativa sobre la situacion empresarial de las
companias que han participado. Los encuestados han
respondido en base a la situacién de su empresa en
el sector en el que compiten, puntuando de diversas
maneras los diferentes apartados. Esta propuesta
recoge, analiza y presenta los resultados de tal
encuesta contextualizada en la situacién actual de la
Industria 4.0.

La toma y el anélisis de datos constan de 3 fases

diferenciadas:

Fase 1: Encuesta Online

Esta fase toma en cuenta la preparacion de las
cuestiones, el lanzamiento del cuestionario y
la recogida de datos. El cuestionario cuenta
con 45 preguntas estructuradas en 4 Bloques,
atendiendo a los dominios, con un 5° Bloque
extra de Paradigmas de la Industria 4.0.

Este cuestionario sirve como base para la

elaboracion del anélisis y posterior Informe.

Fase 2: Analisis de los procesos por Dominios

La fase 2 trata de hacer un resumen objetivo
de los datos obtenidos. Para ello se han
contemplado aspectos como la demografia
de los encuestados, procesos y paradigmas
de cada dominio y se han analizado
individualmente. Posteriormente se han
resumido en tablas, graficas y otros objetos

visuales para su interpretacion.

Fase 3: Evolucién de la Industria 4.0

La Gltima fase de la encuesta trata de un
anélisis comparativo con resultados de afios
anteriores. Una vez analizados los datos de
|a encuesta del ano, se enfrentan con los del

afo anterior con el fin de encontrar tendencias

4.0
OBSERVATORIO
—_—

Pl

an NTT DATA Company

y patrones que nos muestren la evolucién

de las empresas hacia la Industria 4.0. Con la
informacion resultante se elaboran los informes
de evolucién de la industria 4.0 resaltando los
posibles aspectos de mejora.
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